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schweizerisch zeitlos luxurios verfeinert



living the high life

Im Namen helvet steckt die Seele einer ganzen Nation. helvet
steht fiir die Schweiz, fiir Swiss-made, Swissness und fiir all das,
was das Land reprdsentiert, erreicht hat und noch erreichen wird.

helvet steht fUr das Genie der Uhrmacherei, die unver-
gleichliche Schonheit unserer Berge, den Nervenkitzel
des Freeridens, den Geschmack von Schokolade, die
technologischen Fortschritte, die grune Zukunft und das
Bild, das man sich von diesem privilegierten Flecken Erde,
einer Oase inmitten der turbulenten Welt, macht. helvet
steht fur Neutralitat und Expertise, fUr Lokales und Interna-
tionales - side by side. helvet verspricht Vollkommenheit,
Qualitat und Luxus, Authentizitat Know-how und Wissens-
vermittiung. helvet ist verankert in der Tradition, den Blick
in die Zukunft gerichtet, eine Alchemie die das Gestern
und Heute, das Hier und Anderswo miteinander verknupft.

helvet ist eine Marke eine Anerkennung, ein Knotenpunkt
fUr alles, was dieses Land ausmacht, und fur alle, die es
ausmachen. Das Schweizer Taschenmesser par excel-
lence: eine Schatulle, die 1001 Facetten ein und derselben
|dentitat enthalt. Um diese Botschaft zu vermitteln, nutzt
helvet verschiedene Kanale: das Internet naturlich und
hochwertige Zeitschriften Uber die schonsten Schweizer
Destinationen, darunter naturlich auch das internationale
Genf. Dahinter steckt der Wunsch, das Beste und Schons-
te zu zeigen und standig neu zu erfinden. Sein Symbol
kombiniert Hashtag und das Schweizer Kreuz - das digi-
tale Zeitalter und die Ewigkeit eines ganzen Landes.

helvet Geneva Mediakit 2025-2026
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Verbreitung & Schliisselzahlen

Die Ausgaben sind uber einen Zeitraum von mehr als funf
Monaten wahrend der gesamten Wintersaison 2025-2026
und Sommersaison 2026 erhaltlich und werden an mehr als
250 Stellenim Zentrum von Genf verteilt, angefangen bei den
grof3ten Hotels der Stadt, den 5-, 4- und 3-Sterne-Hotels.

helvet Genf wird fast an allen wichtigen Orten zu finden sein:
in den Geschaften an der berthmten Rue du Rhone, der
wirtschaftlichen Lunge des Stadtzentrums, bei Juwelieren,
Uhrengeschaften, Modeboutiquen, Banken, Restaurants und
Bars, genauso wie bei Rechtsanwalten, Notarinnen, Arztin-
nen und Zahnarzten, Coiffeurgeschaften, in der Genfer Ho-
telfachschule, in einigen Flughafen-Lounges, bei privaten
Fluggesellschaften.

Parallel dazu wird helvet Genf per Post an renommierte inter-
nationale Organisationen und multinationale Konzerne ver-
sandt und in stark frequentierten Kiosken in der Stadt und am
Flughafen zum Verkauf angeboten. Exemplare werden von
der Firma Renzi Communication an tber 800 Stellen in 20
Stadten in der Schweiz verteilt, darunter Zermatt, Verbier und
Crans-Montana.

Veroffentlichung
Winter 9. Dezember 2025 bis 30. April 2026
Sommer 16. Mai bis 30 September 2026

Anzahl der Seiten
100 Seiten

2 Sprachen

Francais | English

Gesamtauflage
23'500 Ex,

Verteilung der Sprachen
Franzosisch 10°'000 ex. Englisch 15’000 ex.

Verbreitungsgebiet

80 % in Genf und Umgebung, 18 % in der Schweiz, 2% im Ausland

helvet Geneva Mediakit 2025-2026
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Rolex
Oyster Perpetual Day-Date 40, Everose

There’s a dial for every emotion and
Rolex's legendary Day-Date sparkles
with fresh colours amongst the range
of new models. This slate ombré dial

rish contrasts mys-
teriously against the bright case and
bracelet made of 18 carat Everose
gold, Rolex’s exclusive pink gold alloy
that is cast in the brand's own foundry,

rolexcom

Vacheron Constantin

Fiftysix Self-winding

SEO0EODOR-H 101

Inspired by an iconic watch from 1956,
this chic timepiece seduces with its
contemporary-retro look and its dou-
ble finished black dial, which is beau-
tifully complimented by a rose gold
case. Itis powered by a self-winding
mechanical movement that displays
the Cotes de Genéve finishing and
offers a 48-hour power reserve.

vacheron-constantin.com

[ |

g

géﬁ :

Longines
Mini DolceVita in pink gold

The classic lines and timeless style of
this pink gold Mini DolceVita come to
life through a discreet 21.5 x 29 mm
rectangular case that is set with 38
diamonds. The silver “flinqué” dial,
catches the eye with its large Roman
numerals, blued steel hands and its
small seconds display at 6 o'clock.
Elegance has reached its peak.

longines.com

Baume & Mercier
Riviera 10787 Date Display — 39 mm

When elegance meets expert watch-
making craftsmanship, time turns into
an eternal gem! Having celebrated its
50 anniversary in 2023, the Riviera fea-
tures an iconic and unusual twelve-sided
case, here in satin-polished rose gold
with a transparent black sapphire dial.
The automatic, self-winding movement
offers a 120-hour power reserve.

baurne-ol-mercietcom

Breitling
Premier BO1 Chronograph 42

Flashback to the 1940s, when Willy
Breitling first dreamt up the Premier
Chronograph: functional, elegant and
easy to wear. This modern reinterpre-
tation — here in red gold = lives up to
its founder's guidelines and aesthetics.
Its manufactory-made movement is
COSC-certified to ensure both preci-
sion and reliability.

breitling.com

Piaget
Andy Warhol 45 x 43 mm

This statuesque timepiece merges vin-
tage lines and contemporary allure,
with its rounded-edge cushion-shaped
case in rose gold, alligator bracelet and
automatic movement that discreetly
displays the hours and minutes on a
black dial. It's an official homage to
the iconic watch worn by the master of
pop art in the 1970s.

piaget.com

m

Technische Daten PRINT

Formate

Offenes Format 400 x 265 mm
Geschlossenes Format 200 x 265 mm
Deckblatt 3 angepasste Klappen (optional)

Dateien
PDFX-Ready (PDF/X-4 mit Schnittlinien
und 3 mm Rand)

Profile

COVER

PSO Uncoated v3 (FOGRA5S2)

INNEN

PSO Uncoated v3 (FOGRAS2)

Seitenzahl
100 seiten

Sprachen
Franzosisch - Englisch (getrennte Ausgaben)

Print

COVER

Vorder- und Ruckseite Vierfarbendruck
INNEN

Vorder- und Ruckseite Vierfarbendruck

Fassonierung
COVER

Geklebter quadratischer Rucken PU.R

helvet Geneva Mediakit 2025-2026



Technische Angaben

LIVING AREA LIVING AREA

190x258 mm 190x258 mm

LIVING AREA

190x258 mm

Deckblatt 2

BESCHNITT RECHTS 7 MM

Deckblatt 3

LIVING AREA LIVING AREA

187x258 mm 187x258 mm

BESCHNITT LINKS 7 MM

Deckblatt 4

BESCHNITT RECHTS 7 MM

LIVING AREA
187x258 mm

Gate Folder

LIVING
AREA

97x258 mm

TEIL 4

LIVING AREA
170 x 258 mm

LIVING AREA

170 x 258 mm

TEIL 2

LIVING AREA
170 x 258 mm

TEIL3

LIVING AREA LIVING AREA
170 x 258 mm 170 x 258 mm

TEIL4

Gate Folder am Anfang des Magazins

TEIL3

LIVING AREA LIVING AREA
170 x 258 mm 170 x 258 mm

TEIL 2

Gate Folder am Ende des Magazins

Doppelseite Vollseite Halbe Seite
200 x 265 mm
CoverS + 3 MM RAND
Doppelseite 400 x %?ngQ\rNr;
: 200 x 265 mm
Vollseite -0 M
Halbe Seite 97 x 265 mm
+3 MM RAND

living the high life

ENDE ENDE

DES MAG. LIVING AREA DES MAG.
170 x 258 mm

190 x 265 mm
Part 1 + 3 MM RAND
Part 2 190 x 265 mm
+ 3 MM RAND
Part 3 200 x 265 mm
+ 3 MM RAND
Part 4 200 x 265 mm
+ 3 MM RAND

helvet Geneva Mediakit 2025-2026
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Digital

Optimale Verldangerung auf
Mobiltelefon oder Computer

Digitale Verlangerung des Magazins in un-
sere digitale Blase, Web und soziale Netz-

Active rhythm werke. Es ermoglicht einerseits den Zugriff
T — = auf die neuesten Nachrichten und Videos,
I S die regelmaBig aktualisiert werden, und
l #g W gf T . andererseits das Umblattern der Seiten
L des Magazins mit Bonusmaterial. Diese
A optimale Lektlre ermoglicht es, das volle
Ausmal3 der behandelten Themen zu er-
fassen und einen kleinen Adrenalinschub
ZU kosten - der den Unterschied ausmacht!

Auch auf Instagram prasent

living the high life 10
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Technische Daten DIGITAL

Wideboard

RUN ON SITE

Masse desktop: 1480 x 307 px  Formate: gif, jpg, html 5 (fully responsive fluid design)
Masse mobile: 800 x 280 px Format: jpg

Grosse: 500 Ko max.

CPM : CHF 99.-
Ad Impressionen/Monat: min. 60’000
— S Monsterboard
[l e HOME PAGE
* ; »’, Masse: 607 x 635 px Formate: gif, jpg, html 5 (fully responsive fluid design)

Masse mobile: 607 x 635 px Format: jpg
Grosse: 500 Ko max.

CPM : CHF 85.-
Ad Impressionen/Monat: min. 54°000

Video

HOME PAGE

Masse: 1224 x 635 px
Grosse: direct video link

Guillaume Cottancin
L'appétit vient en photographiant LIRELA SUTE

CPM : CHF 85.-
Ad Impressionen/Monat: min. 54’000

Video + Monsterboard
HOME PAGE

Desktop formate : direct video link + gif, jpg, html 5 (fully responsive fluid design)
Mobile formate: direct video link + jpg

CPM : CHF 60.- ,
Ad Impressionen/Monat: min. 81’000

living the high life 11 helvet Geneva Mediakit 2025-2026
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HFhelvet

The
Shopbinc
Map
Gene

The
Shopping
Map of
Geneva

SUMMER 2026

WINTER 2025-2026

living the high life

Winter edition 2025-2026 November - April
Auflage 30’000 Exemplare

Sommer edition 2026 Juni - September
Auflage 30’000 Exemplare

GANZE SEITE1 GANZE SEITE 2 GANZE SEITE 3 GANZE SEITE 4 COVER 4

Technische Informationen
Format offen: 525 x 297 mm
Format gefaltet: 105 x 148.5 mm
20-seitiger Folder /10 Faltblatter
4 Zickzackfalz + 1 Mittelfalz

Profil PSO Uncoated V3 (FOGRAS52)

Datei PDF/X-4 mit Schnittlinien und 3 mm Rand

The :
GANZE SEITE 5 GANZE SEITE 6 GANZE SEITE7 GANZE SEITE 8 S h O p pl ng

Map of

Geneva

INNENSEITE

Position Format Preise
Cover 4 95 x 138 mm CHF 3'900.-
Innenseite 205 x 70 mm CHF 4'500.-
Ganze Seiten 95 x 138 mm CHF 1900.-
Logo auf Map - CHF 500.-
Die Preise verstehen sich exkl. MWST. Nicht vertraglich fesglegtes Bildmaterial. / In Arbeit
13
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Frhelvet

ZERMATT

Fhelvet

CRANS-
MONTANA

Fhelvet

VERBIER

ZERMATT — VERBIER — CRANS-MONTANA — GENEVA

In der fesselnden Welt der helvet-Magazinreine verkorpert jede Ausgabe das Wesen der Schweiz,
des Swiss-made und der Swissness. helvet stellt alles in den Vordergrund, woflr das Land steht
- von seinen aul3ergewohnlichen Errungenschaften in der Vergangenheit bis hin zu den Verspre-
chungen, die sich noch vor ihm auftun - und ladt Sie zu einer einzigartigen Reise durch die Vielfalt
und Authentizitat der Schweiz ein. Erkunden Sie einzigartige Perspektiven auf Kultur, Innovation
und Natur, die die Seele der Schweiz in all inren Aspekten einfangen. Lassen Sie sich von helvet
zU einem redaktionellen Erlebnis entfuhren, das den Reichtum und die Vielfalt der Schweiz feiert.

Fthelvet

GENEVA

helvet Kollektion

14

VERBIER BOOK

Die Schweiz ist ein Kokon, ihre Berge eine Quelle der Inspiration, die zeitgenossische Architektur
inrer schonsten Skigebiete eine einzigartige Begegnung zwischen gestern und morgen. Entdecken
Sie die Quintessenz des Val de Bagnes, tauchen Sie ein in die atemberaubende Landschaft, ob in
den verschneiten Wintermonaten oder in den sonnenverwohnten Sommern. All dies wird Ihnen auf
den fesselnden Seiten eines 288 Seiten starken, reich illustrierten Buches enthlllt, dessen au3erge-
wohnliche lkonografie den Zauber und die Authentizitat dieses au3ergewohnlichen Ortes einfangt.
Willkommen in Verbier, wo jede Jahreszeit eine neue und unvergessliche Geschichte erzahilt.

helvet Geneva Mediakit 2025-2026
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